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ТЕАТР – ТЬЮТОРУ! 

 

 Помни! Каждое публичное выступление (митинг на площади, или небольшая 

аудитория) эффективно лишь тогда, когда общение строится по законам Театра!  

 Цель Театра – сотворчество зрителя и сцены!  

Цель Тьютора – сотворчество слушателя в процессе постижения изучаемого 

материала! 

Заинтересовать зрителя (слушателя) можно, если свежо и оригинально поставить 

пьесу (изучаемую тему), даже если это хрестоматийная пьеса (проблема) . Свежесть и 

нестандартность взгляда на пьесу (проблему) возможны лишь тогда, когда 

постановщик пьесы (проблемы) откроет (прежде всего, сам для себя) ее остроту, 

актуальность и притягательность!  

Помни! В Театре отношения сцены и зрителя строятся в системе  какого-либо жанра 

(трагедия, комедия, драма, фарс и т.д.). Жанр!  – это ракурс рассмотрения проблем, 

заложенных в пьесе (изучаемом материале).  

К одной и той же пьесе (излагаемой теме) можно подойти с точки зрения разных 

жанров! 

Но помни! В театре пьесу ставит режиссер, а главную роль играет актер. Ставить 

пьесу и играть в ней главную роль одному человеку  – для театра – исключение! Для 

тьютора – правило! 

Тьютор выбирает тему, проблему (пьесу), выстраивает правила игры, ракурс 

рассмотрения (выбирает жанр) и Са м играет главную роль.  

Тьютор! Ты каждый раз должен становиться то героем -любовником, пылающим 

страстью к героине (теме, проблеме) и воспламеняющим слушателей, то персонажем, 

участвующим в драматической схватке противоположных подходов к поставленным 

вопросам! 

Тьютор может даже притвориться смешным и беспомощным перед сложностью 

темы, вызывая тем самым сочувствующее желание слушателей во что бы то ни стало 

ему помочь! 

Тьютор! «Любишь ли ты театр?» Если нет  – полюби его и тогда все слушатели 

полюбят тебя! 

И даже если не все слушатели, то все слушательницы  – точно! 
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Христианское видение мира и бизнеса  

  

 Современное бурное развитие бизнеса в России, набирающее 

невероятную скорость, коммерциализация производственных, 

общественных и межличностных  отношений сталкиваются с не менее 

стремительным ростом массового интереса к религии. В нашем случае  – 

к христианской (православной).  

 Такая устремленность,  конечно же, объясняется, прежде всего, 

возможностями, открывшимися после снятия тоталитарных запрет ов. 

 Но инерция свободы  пока еще не дает осознать до конца, 

насколько совместимы эти два вектора человеческой устремленности и, 

совместимы ли вообще любовь к "злату" и к Богу?  

 Не дает толчок к подобному осознанию и отсутствие 

отечественных исследований о б отношении  христианства и бизнеса, и 

переводов зарубежных работ на эту тему.  

Поэтому никто и ничто сегодня, практически, не дает аргументированного 

повода к размышлению деловому российскому люду  скоропалительно 

"заделывавшимся " "православным"  – угодны ли Богу их, зачастую 

немалые пожертвования храмам, "стояния" на различных церковных 

службах, ношение "аршинных" золотых крестов и т.д.  

 Пока нигде нет необходимых и ясных разъяснений  – почему: "Богу 

богово, а кесарю - кесарево", почему "блаженны нищие духо м" и "не 

хлебом единым  жив человек"…?  

 Что такое "хлеб наш насущный …" из известной уже молитвы 

"Отче наш …" 

 И почему "гордыня" самый страшный грех в христианстве?  

 Бизнес? – Это обмен "ценами" или "ценностями"? Что такое 

"собственность" в коммерческом и  христианском смысле?  

 Когда "предмет" становится "вещью"?  

 Эти и другие вопросы пока не имеют четкого ответа для многих 

тех, кто бросился и в бизнес, и в православие,  - ответа, без которого 

трудно быть, во всяком случае, истинно верующим человеком!  

 

          Попытаемся же мы с Вами сделать попытку дать ответы на эти 

вопросы. 
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"Драматургические принципы имиджа и 

имиджевый диалог"  

  

 

1. Возможные определения имиджа  и роль имиджевых представлений в 

культуре. Персональный имидж как инструмент коммуникаци и. 

     "Я - концепция", личная идентичность, социальная идентичность,   

     "Лицо", представления о других.  

2. Имидж как текст. Структура имиджа. Архетип, кенотип, стереотип.  

3. Концепция имиджа . Принципы "развертывания" имиджа. 

Выстраивание динамической целост ности. Спонтанное и 

программное в имидже:  

– экспозиция имиджа. "По одежке встречают …" Роль визуальных        

характеристик – "картинок". Стратегические и динамические 

характеристики. Роль "имиджевых формул" : "неформальный лидер", 

"кокетка" и т.д.  

– имидж как процесс и повествование. Имиджевая драматургия и 

режиссура, 

– "завязка имиджа", "кульминация", "развязка"  – выход в другое 

имиджевое пространство. Возможности смены имиджа,  

– гармоничный и дисгармоничный имидж. Дисгармония и конфликт 

внутри имиджа и "конфлик тный имидж". Противоречивый имидж. 

Программная подача противоречивых сигналов. Диалог внутри 

имиджа: национальные имиджевые ценности, возрастные имиджевые 

ценности и т.д. 

4.   Публичный имидж . Имидж звезды. Особенности выстраивания и 

функционирования. Наци ональные тенденции в бытовании публичного 

имиджа. Отечественное отношение к проблеме имиджа. Русские звезды: 

Мордюкова, Абдулов, Вертинская, Терехова, Меньшиков. Имиджевые 

"шедевры" последнего времени  – Басков, Волочкова и т.д.  
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 В любом целенаправленном диалоге, в том числе и лекционно -семинарского 

характера, инициатор этого диалога (тьютор, в нашем случае) обязательно  выстраивает путь, 

по которому он ведет слушателей к определенному результату.  

 Выстраивание пути, приводящего аудиторию к учебной цели, собственно, и является 

режиссурой. 

 Практически все, кто имеет дело с публичной деятельностью, в том числе и с 

преподавательской, являются сознательными, а чаще интуитивными "режиссерами".  

При этом, мало кто определяет эти свои усилия, как именно "режиссерские", считая 

режиссуру специфически театральны м феноменом. 

Однако не лишне вспомнить о том, что театральная режиссура в сегодняшнем 

понимании родилась в конце 19 -го – начале 20-го веков, когда в общественной жизни 

Европы четко проявилась концептуальная многополярность взглядов на человеческое 

существование. Театр, отвечая именно этому обстоятельству, обязан был уже не просто 

заставлять зрителя плакать или смеяться, а, четко проявив жизненную позицию, дать ясное 

понимание того, над чем надо плакать, а над чем  – смеяться. 

От театра уже требовалось  концептуально-целевое воздействие на зрителя, ясно и 

ощутимо обозначенная общественная позиция.  

Актерам стала необходима не только "пышная игра и богатая мимика", в их 

обязанность вошла понятная и убедительная для зрителя работа на единую концепцию 

спектакля. 

И не только труппа, но и художественное, световое, музыкальное оформление 

спектаклей должны были быть нацелены на концептуальное единство.  

Эти объективные требования и родили необходимость в фигуре режиссера, который 

был обязан не только выстраивать единое для всех создателей спектакля направление, но и 

формировать саму цель  – то есть создавать концепцию сценического произведения.  

И совсем не случайно параллельно с процессом становления нового типа театра 

(режиссерского) качественный сдвиг происходит в науках , по-своему изучающих процессы 

межличностных и групповых коммуникаций, жизнь индивида в обществе, законы общения, 

мотивации и установки индивидуального и социального поведения  – речь идет о психологии 

и социологии. 

Появление режиссуры как самостоятельной п рофессии – это не реакция на 

специфическую потребность замкнутой профессиональной системы театра. Эта профессия 

рождена, прежде всего, ясным осознанием обществом своей неоднородной структурности; 

разнонаправленностью целей и ценностных координат элементов  общественной структуры.  

Различные общественные слои, группы, страны все более четко осознавали и 

формулировали свои интересы и поэтому все более желали знать позицию своих 

правительств, средств массовой информации, общественных институтов, деятелей 

литературы, других видов искусств, в том числе и театра и, конечно же от тех, кто восходил 

на преподавательские кафедры.  

Таким образом, преподаватель формулирующий концептуальную направленность 

учебного материала, умеющий выстраивать пути к пониманию этой концепц ии, объективно 

"режиссирует" процесс общения с аудиторией.  

К педагогической режиссуре можно идти интуитивным многотрудным путем, а 

можно попытаться освоить ее азы, позаимствовав опыт театра.  
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